Ein Dutzend Autos hat Signal Reklame
fUr die Schwabengarage foliert. FUnf
von innen prasentierte das Autohaus
im Sommer 2016 im Stuttgarter
Showroom gleichzeitig — die anderen

waren schon verkauft.

Timo Wirz ist Kinstler. Reinreden lassen
will er sich in seine Arbeit nicht. Oft darf
und muss er sich nach der schlichten
Ansage, der Kunde méchte etwas Auffal-
liges fur seinen Messeauftritt, ein Fahr-
zeugdesign einfallen lassen. Manchmal
gibt es ein allgemeines Thema, aber
mehr Vorgaben gibt es nicht. Sobald er
von Signal Reklame die Fahrzeugvorlagen

hat, beginn er. Dabei ist der Weg sehr

individuell. Manche Designs entstehen
ausschlieflich digital, anderen kann ein
Gemalde zugrundeliegen.

.lch wollte endlich mal auf
ganz andere Art im Stadtbild
auffallen.”

Georg Schumm, Schwabengarage,

Standortleiter Region Stuttgart

Der Verkaufsleiter fiir die Mazda-Fahrzeuge bei der
Schwabengarage wiinschte sich ein japanisch ange-
hauchtes Mofiv. Mittlerweile ist dieser MX5 verkauft.

Der Auftrag der Schwabgengarage

bot Mdglichkeiten und Herausforderun-
gen fur alle Spielarten des Gestaltens.
Georg Schumm, Standortleiter Region
Stuttgart, hatte nur eine Vorgabe: Ein
Auto jeder Marke in einem anderen be-
sonderen Design. ,Ich wollte mal auf ganz
andere Art auffallen. Die Kosten standen
bei diesem Auftrag nicht an erster Stel-
le.” Vor allem der letzte Satz verwundert;

In diesem Fall kreierte
Timo Wiirz als erstes ein
Gemdlde - mit Pinsel
und Acrylfarbe. Erst dann
wurde das Motiv
digitalisiert, um als Car
Wrap umgesetzt zu
werden.
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aber die dahintersteckende Haltung hat
sich gelohnt. Einige der verklebten Fahr-
zeuge sind bereits verkauft. Und zwar

,Das, was wir fir die Schwa-
bengarage umgesetzt haben,
ist der reine Spal3faktor. Unser
taglich Brot verdienen wir
sicherlich eher mit den trocke-
nen Flottenverklebungen.”
Markus Schéffler, Geschéaftsfiuhrer

Signal Reklame

nicht trotz, sondern wegen der Ideen von
Timo Wirz, der die meisten von ihnen
designte.

Timo Wirz und Markus Schéffler sind
alte Freunde; selbst die Idee zur Grin-
dung von Signal Reklame kam ihnen
1997 in einem Hotelzimmer in New York
gemeinsam. Seit zehn Jahren in etwa
arbeiten sie in Sachen Car Wrapping zu-
sammen. Die Karriere von Timo Wirz
begann als Comiczeichner, heute malt er
zu einem GroBteil Tiere; zahlreiche Aus-
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Das Motiv sieht einfach aus; aber @
Rechtecke verzugsfrei auf runde
Karosserieteile zu verkleben, ist Fag
eine Herausforderung.

stellungen hat er bereits mit seinen Ge-
malden organisiert. So eng die Zusam-
menarbeit auch ist: Rdumlich sind die
Schwaben mittlerweile weit voneinander
entfernt. Wahrend Markus Schéaffler in
Schwabisch Hall zu finden ist, hat es Timo
Wirz in den Norden, auch nach Ham-
burg, verschlagen. ,Ich find das ja klasse,
dass ich heute mal sehe, was ich so fab-
riziere", sagt Timo Wurz wahrend der
Prasentationsveranstaltung in Stuttgart
im Sommer dieses Jahres. ,Normaler-
weise sehe ich nur ein paar Bilder von
dem, was ich so gestalte.” Trotz der Ent-
fernung lauft die Kommunikation zwi-
schen Kinstler und Verkleberteam. Auch

,Bis die Grafikdaten komplett
bei uns sind und im Drucker
liegen, kann es schon mal
zwei Tage dauern. Wir legen
zwangsldufig unseren Server
schon mal lahm.”

Markus Schéffler, Geschéaftsfuhrer

Signal Reklame

- Einschwdbisches Traumpaar: Kiinstler
- Timo Wiirz (I.) und Markus Schdffler,

- Geschdftsfiihrer von Signal Reklame -
- und Car Wrapping-Spezialist

wenn es laut Timo Wirz Stimmen gibt,

die ihn fir manches Design fir verrickt
erklaren ,und sich fragen, wie sie die
Ubergénge auf den Autos gut hinbekom-
men sollen.” Aber das Vertrauen ist auf
beiden Seiten grof3. So grof3, dass Timo
Wirz Auftrage von anderen Wrappern
ablehnt. Er wolle nicht Gber sein Design
diskutieren mussen.

Die Datenmenge, die Ubertragen wer-
den muss, ist mit bis zu drei Gigabyte
groB. Und auch nach der Ubertragung ist
Zeit mitbringen angesagt. ,Der Drucker
braucht schon mal einen kompletten
Tag", beschreibt Markus Schéffler, ,und
ich meine damit nicht acht Stunden.” Das
gilt sowohl fur die nur am Rechner digital
gestalteten Entwirfe als auch fur die,
denen ein Gemalde zugrundeliegt. Das
Design eines Volvos - ein Schwedenmo-
tiv sollte es werden - basiert im Wesent-
lichen auf zwei Bildern, die circa 80 mal
40 Zentimeter grof3 sind und die Timo
W(rz erst einmal hochaufgeldst scannen
musste. ,Ich scanne ja am liebsten alles,
was mir in die Finger kommt*, wirft Timo




Ein Schwabenaurto fiir die Schwabengarage:
Wer sich als Schwabe in dem Hyundai nicht
wiederfindet, ist selbst Schuld.

Wirz ein. Als er zum Beispiel Fischschup-
pen fir eine Fahrzeuggestaltung bendtig-
te, besorgte er sich von seinem Fisch-
handler ein Filet, auf dessen einer Seite
die Schuppen in méglichst gutem Zu-
stand waren. Die Spriche am Fischstand
waren Timo Wirz egal. Nur, dass seine
beiden Katzen den Scanner zwei \Wochen
lang besonders liebten, ,das war dann
doch etwas lastig“, beschreibt er Der
Einsatz habe sich aber gelohnt. Das sagt
auch Georg Schumm. Immerhin hat er
circa 4.000 Euro pro Fahrzeug bezahlt

- zum Teil mit Unterstutzung der Her-
steller -, um auf sein Autohaus aufmerk-
sam zu machen. Der Schriftzug zur
Schwabengarage ist nur klein, im Vorder-
grund steht das Design. ,Man muss sich
erst mit dem Auto befassen, dann findet
man ihn", beschreibt Markus Schéffler.
Und das sei genauso gewunscht.

i

Der Hyundai ist der einfachste Wagen gewesen,
was die Verklebung angeht.

Jeder Verklebung
liegt ein digital
erstellter Designplan
zugrunde.

Alle Beteiligten wirken zufrieden. Und
selbst die zu Anfang skeptischen Ver-
kaufsleiter seien es mittlerweile auch.
Frauke Bollmann

www.timowuerz.com
www.mattlook.com
www.signal-reklame.de -

Feuriges Design fiir einen Mustang: Jeder Verkaufsleiter
- hatte fiir sein Automodell einen Wunsch frei. Und jeder
Wagen kann verkauft werden.
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